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CM Vigente

Convenio Marco Mobiliario
General

En este Convenio Marco podras encontrar
productos de muebleria como sillas, escritorios,
estantes, cajoneras, locker, entre otros.
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Operacion

Convenio Marco de Mobiliario General
2239-13-LQ20

Datos noviembre 2020 a noviembre 2022

. USD 5.283.789 | . 1.079 . 38 . 371
TOTAL , e PROVEEDORES
e ANEADO 4\ |TOTAL OC’S ( !> S ORGANISMOS @
o Q ° J

Sillas USD 3.349.611

www.chilecompra.cl



Convenio Marco de Mobiliario General

2239-13-LQ20

Ordenes de compra por Categoria

Categoria

@ S|LLAS

@ ESCRITORIOS
®ESTANTES

® GABINETES
@ MESAS

® CAJONERAS
® LOCKERS
®BANQUETAS DE ESPER/
®SOFAS
®PERCHEROS

63
(3,52%

| 106
We2zn ) 15

(4.36%)
110 § 6
(6,14%) N (0,34%) 732
116 . ._ (40,87%)
(b,485%5)
141
(7.87%)
173
(9,66%) 766
(14.85%)

Total OC transadas: 1.079

2

[e]

Categoria
®SILLAS
@ESCRITORIOS
®ESTANTES

® LOCKERS

@ MESAS

@®EBANQUETAS DE ESPERA -~

® GABINETES
®SOFAS

® CAJONERAS
® PERCHEROS

Operacion

Datos noviembre 2020 a noviembre 2022

Montos transados por Categoria (USD)

0 mmill.

0,18 mi, | (0.05%)

(4,21%)
0,14 mill.
(3.28%)
0,21 mill. | 0,2 mill,
(3.4%)

0,3 mull.
(6,79%) PR

_= 248 mill.
0,35 mill. (56,845%)

Total monto transado: USD 5.283.789
www.chilecompra.cl



Operacion

Convenio Marco de Mobiliario General
2239-13-LQ20

Datos noviembre 2020 a noviembre 2022

[l[ll. organismos con mayores montos transados (USD)

SERVICIO DE SALUD VINA DEL MAR - QUILLOTA 268.328
[©]

UNIVERSIDAD DE SANTIAGO DE CHILE 165.068

CARABINEROS DE CHILE 158.733

SERVICIO NACIONAL DE MENORES 129.608

MUNICIPALIDAD DE SAN ANTONIO 111.550

* Informacion de Ordenes de compra aceptadas, en proceso, enviada a proveedor y con
recepcion conforme. Gobierno central considera salud, universidades y gobierno central.




Operacion

Convenio Marco de Mobiliario General
2239-13-LQ20

Datos noviembre 2020 a noviembre 2022

[Illl Proveedores mas transados (USD)

FABRICACION Y ARMADO DE SILLAS HECTOR...
COMERCIALIZADORA DE MUEBLES HP LIMITADA
OFISILLAS IMPORTACION DISTRIBUCION Y...

* Informacion de Ordenes de compra aceptadas, en proceso, enviada a proveedor y con
recepcion conforme. Gobierno central considera salud, universidades y gobierno central.
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Operacion

Convenio Marco de Mobiliario General
2239-13-LQ20

Datos noviembre 2020 a noviembre 2022

o
[e~] Compras realizadas por fuera del CM

Distribucion OC’s transadas TP Homologados
Total transado: USD 27.846.124

9,91%

Licitaciones mayores 30 UTM: USD 17.960.267

Compras menores 30 UTM: USD 9.885.857

Aplicabilidad
15%

91,71%

m Compras Mayores a 30 UTM ®m Compras Menores a 30 UTM
www.chilecompra.cl

* Informacion de Ordenes de compra aceptadas, en proceso, enviada a proveedor y con
recepcion conforme. Gobierno central considera salud, universidades y gobierno central.



Operacion

Convenio Marco de Mobiliario General
2239-13-LQ20

Datos noviembre 2020 a noviembre 2022

e
[e~] Compras realizadas por fuera del CM

EON :
Ul Principales compradores % Principales productos comprados
v POLICIA DE INVESTIGACIONES DE CHILE ¥ MOBILIARIO
v' SILLAS
v" SERVICIO NACIONAL DE PROTECCION v' ESCRITORIOS
ESPECIALIZADAA LANINEZ Y ADOLESCENCIA v’ MESAS
v MUEBLES O ESCRITORIO NO MODULAR
v" DIRECCION DE LOGISTICA DE CARABINEROS v SILLON
v MUEBLES MODULARES DE OFICINA
v
| MUNICIPALIDAD DE LOS ANGELES EIECUTIVA
v EJERCITO DE CHILE v ESTANTERIA NO MODULAR
v' SOFAS

v' GABINETES DE ARCHIVOS O
ACCESORIOS

* Informacion de Ordenes de compra aceptadas, en proceso, enviada a proveedor y con
recepcion conforme. Gobierno central considera salud, universidades y gobierno central.



Conclusiones

Convenio Marco de Mobiliario General
2239-13-LQ20

Motivos compras por fuera: “canastas de productos”, stock. Ampliar paleta
de productos.

En la mayoria de los casos, los productos transados no son comparables
tecnicamente.

Exigencias particulares institucionales: layout de oficinas, muebles no de
oficina, colores, etc.

Convenio Marco gamatizado. Hay preferencia por compras y proyectos ad-
hoc.

Se sugiere realizar analisis de transversalidad en productos mas
frecuentes.

* Informacion de Ordenes de compra aceptadas, en proceso, enviada a proveedor y con
recepcion conforme. Gobierno central considera salud, universidades y gobierno central.



Convenio Marco Mobiliario General
2239-13-LQ20

Ahorro en base a productos en el
mercado

Ahorro promedio: 27,5%

Los precios maximos obtenidos
en licitacion son, en promedio,
un 27,5% menores a los precios
de referencias del retail.

* Productos comparados corresponden a mismas marcas, formatos, modelos y
especificaciones. Comparacion al momento de la adjudicacion.

Ahorro adjudicacion

SSILCOSIL AGM&DIMAD

&= SODIMAC.
HOMECENTER

mHI l FABRICA DE ACCESORIOS Y

LA (ALIDAD QUE NE(ESITAS

Muebles Asenio

cencosud

MUEBLES DE OFICINA 5. A,

* No se realiza comparacion de precios con el CM anterior ya que
precios han variado y no estan exactamente los mismos productos.



lisi

Objetivos CM actual
2239-13-LQ20

s CM Actual

Objetivo

Disminuir necesidad de
agregar nuevas productos
para renovar catalogo.

Cumplimiento

Comentarios

Se realiza una seleccién de TP/P en base a transversalidad y frecuencia de compra.
Compra de “proyectos” por fuera de CM. Proveedores y compradores proponen
aumentar paleta de productos. 72% productos sin stock.

Evitar la fragmentacion de
las compras y promover la
planificacion.

Compras mayores a 30 UTM promueven planificacion. Se siguen comprando algunos
productos por fuera.

Aumentar competencia por
precio.

e e

Estructura de oferta/adjudicacion genera competencia a la entrada.
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Propuesta Nuevo CM: 100% Cotizador

Competencia

Estandarizacion
en la Entrada

Licitacidn por Tipos de
Producto de alta

Generar competencia en
licitacion adjudicando por
frecuencia de compray Region-TP. % de
transversales en los proveedores adjudicados
OOPP. por region-TP.

Oferta economica en
base a descuentos.

Estandarizacion a nivel
de Tipo de Producto.

* Se realiza prueba de concepto junto equipo de tienda, Linet.

Participacion

Se buscara fomentar la

participacion tanto en

la licitacién como en la
operatoria del CM.

% amplio de
proveedores
adjudicados por
region-TP.

Objetivos licitacion

Competencia
dentro del CM

Generar maxima
competencia en operatoria
del CM mediante cotizador

de proyectos.

Criterios de seleccion de
cotizaciones en la
operatoria del CM.



Propuesta Nuevo CM: 100% Cotizador
L

"1 Se mantiene estandarizacion a nivel de Tipo de Producto

Categoria 16 N\ Formulario de
proye_cto a ‘ regiones ‘ proyecto con 3?
cotizar opciones de TP’s

\ )
f

Adjudicacion por Region-TP. Sin
cobertura minima de TPs para
resguardar a proveedores
especializados.
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Lista de Proveedores

FILTROS

BUSCAR POR NOMBRE

Mombre

BUSCAR POR RUT

Rut

Proveedores
adjudicados
region

NOMBRE PROVEEDOR

44 SPA

BLAYER CHILE 5PA

ABEMNIS CONSULTORES
SPA

ABISKED GROUP SPA

ACCIONET SPA

SLA
PRIMERA
RESPUESTA

4 horas

4 horas

4 horas

4 horas

3 horas

SLA
ON
SITE

2 dias

2 dias

2 dias

2 dias

1dia

TRAMG 1

20 % descuento

8 % descuento

20 % descuentio

20 % descuento

20 % descuento

Descuentos

region

TRAMO 2

20 % descuento

12 % descuento

10 % descuento

20 % descuenta

20 % descuento

TRAMO 3

20 % descuento

14 % descuento

2 % descuento

B % descuento

20% descuento



20221123

sebasnan ahumadaihe e compra. ol

beneficians de prueha

Descripcion de los requerimientos

chjetivo de prusba

req de prusba

n

Descripcion
’ Proyecto

Info. General
formulario




aleance de prueba

40 Tipos de 4
/ Productos Cantidad
Servicios y/o productos entregrables por TP

NOMBRE DEL SERVICI DETALLE
giemplo de servicio a contratar gemplo de detalle o
ejemplo 2 detalle 2 e

e .:. :'.'l,-.\'-’:ll-l:. II|I m

Adjunto detalle

$ 35.000.000)

B IECTR i YIkER (BECRE Ul Ea Presupuesto
PRESUPUESTO MAXIMO (PESOS CHILENOS) PrOyeCtO
g ST




Propuesta Nuevo CM: 100% Cotizador

CM actual —_
2239-13-LQ20 Objetivo
Adjudicacion por macrozona-tipo de
producto. Adjudicacion por region-TP. Mantener competencia a la entrada
Adjudicacion | Numero de proveedores limite por tipo 60% mejores puntajes por region-TP. cubriendo las necesidades de coberturay
de producto y macrozona. “Precisar” las gamas de productos. Contar con el asegurando la variedad.
Limite precios maximo por producto. 80% de los productos de un TP.
PR =PA* [1+ (A|PC B.Transables)] PR=PA* [1+ (A|PC PI’OdUCtO)] Tener un reajuste diferenciado y mas
Reajuste frecuente, adecuado a las fluctuaciones de
Cada 6 meses Cada 4 meses precios de la industria.
1 etapa
2 etapas Garantia minima de productos (meses)
Clientes en el rubro Patente
Evaluacion / | Garantia de productos (meses) Puntaje Descuento (@[] Equilibrar trade-off entre participacion y
Validacion Precio de despacho *Desarrollo sustentable competencia.
Precio de armado Precio de despacho
Ranking precios Precio armado
Ranking precios

* Se marca en amarillo lo que no va, bajo esta modalidad.



Propuesta Nuevo CM: 100% Cotizador

items

Variedad
de productos

CM actual
2239-13-LQ20

Variedad reducida y estandarizada
17 tipos de productos.
36 gamas de productos especificos
estandarizados.

CM Nuevo

Variedad reducida y estandarizada
39 tipos de productos.
55 gamas de productos.

Objetivo

Mantener catalogo estructurado y fomentar el
uso de las herramientas del Depto. de Estrategia
para la correcta seleccion de productos a
catalogar. Aumentar cobertura de productos en
las regiones.

Condiciones

Monto minimo superior a 30 UTM.

Monto minimo superior a 100 UTM. [l

Promover planificacion en los OOPP.
Acceder a mejores precios. Ampliar las

de compra Monto maximo 5.000 UTM Monto maximo 25.000 UTM. posibilidades de compra.
Condiciones CaIc_qu de flete por peso v_o_lumetrlco. Calculo de flete por peso volumétrico. Precio Mantener bqja mcert!d_umbre por costo de flete.
de d h Precio de armado segun dificultad del de armado seatin dificultad del TP Garantizar condiciones de despacho a
e despacho TP. g ' proveedores.
Vigencia 2 afos, con prorroga de 12 meses. 2 aios, con prorroga de 12 meses. Mantener baja incertidumbre para el proveedor.
Operatoria Tienda Convencional Cotizador n Trabajar modalidad 100% cotizador.

* Se marca en amarillo lo que no va, bajo esta modalidad.




Convenio Marco Articulos de Escritorio y Papeleria

Propuesta

Riesgos del nuevo Convenio Marco

PROBABILIDAD

RIESGO ‘ TIPO DE RIESGO ‘ DE OCURRENCIA ‘ MITIGACION
Proveedores/compradores aversos COMUNICACIONALY MEDIO Campafia de informacién y orientacion a
al cambio en el modelo. REPUTACIONAL proveedores/compradores.
Regla de negocio de precios con tope en el
Precios altos debido a la dificultad = COMUNICACIONALY MEDIO presupuesto de cada proyecto. Campafia para
en el control. REPUTACIONAL fomentar buenos presupuestos por parte de
compradores.
Adjudicacion a proveedores CUMPLIMIENTO MEDIO Patente, garantia de productos. Descuentos

con ofertas temerarias DE OBJETIVOS

limitados.




Planificacion




CM de Mobiliario General
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